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Las actividades del sector terciario son aquellos servicios no productivos que sirven para
satisfacer necesidades sociales: comercio, transporte, turismo, servicios sociales...

O dicho de otro modo: toda actividad que produzca bienes inmateriales, mas la
construccion y algunas actividades artesanales.

*Es el sector mayoritario en paises desarrollados de occidente.

*Es casi inexistente en paises subdesarrollados fuera de las fuerzas de seguridad, la
administracion del Estado y servicios escasamente cualificados de economia sumergida.
El sector se ha desarrollado tras la crisis de 1929 y sobre todo tras la crisis de 1973. El
sector servicios se desarrollo, las empresas respondieron desagregandose y disminuyendo
de tamano. La revolucion tecnoldgica e informatica contribuyeron al desarrollo del sector.
Desde la crisis, el sector servicios se ha dividido de modo que podemos hablar de:

Servicios axiales: se localizan en un eje y estan destinados al comercio, los transportes y el

turismo.
Servicios nodales: se localizan en un punto y estan destinados a la produccion (servicios

financieros y a las empresas), al consumo (comercio interior) y servicios publicos.
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Participacionen el comercio mundial de mercancias

Exportadores
Pais Valor
+ China 1.578
+ Estados Unidos 1.278
+ Alemania 1.269
+ Japén 770
+ Paises Bajos 572
+ Francia 521
+ Republica de Corea 466
+ ltalia 411
+ Bélgica 405
+ Reino Unido 405
Total 10 paises 7.718
Total mundo 15.238

24%

83%

% del total

10,7
8,4
83
51
38
34
31
2,7
2,7
2,7
51:3
100,0
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Importadores
Pais Valor
+ Estados Unidos 1.968
+ China 1.395
+ Alemania 1.067
+ Japon 693
+ Francia 606
+ Reino Unido 558
+ Paises Bajos 517
+ Italia 484
+Republica de Corea 425
+ Canada 402
Total 10 paises 8.114
Total mundo 15.376

® Productos agricolas
& Coontantiblied y productos mineros

¥ Productos manlackridol

% del total

12,8
9,1
6,9
45
39
36
34
3.1
28
2,6
52,7
100,0



El comercio internacional de mercancias fue la primera actividad del capitalismo, y desde

sus origenes ha ido aumentando su volumen.

A) Los intercambios comerciales.

Podemos distinguir:

De materias primas y mano de obra: Representan el 40% del total del comercio
internacional.

De productos manufacturados y tecnologia: Representan entre el 60 y 70% del
comercio mundial.

De capitales: USA, Japon y la UE, donde se encuentran las principales bolsas del
mundo. Las empresas multinacionales diversifican su capital en distintas inversiones por
todo el mundo.

El comercio internacional de mercancias ha provocado un sistema de divisién
internacional del trabajo que ha convertido a los paises desarrollados en exportadores
de mercancias elaboradas y tecnologia y al resto de paises en exportadores de materias
primas y mano de obra barata, creando una situacion de dependencia de las
economias subdesarrolladas.

B) La organizacion del comercio mundial.

La articulacion de las relaciones comerciales sobre la base de Estados nacionales ha sido

reemplazada por un llamado “sistema global”. La Organizacion Mundial del Comercio
(OMC) obliga a los Estados a mantener sus politicas comerciales liberales con el
argumento de que contribuiran al desarrollo
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C) Los blogues comerciales, son realizados principalmente los paises desarrollados. Estos
paises se protegen de las importaciones extranjeras con elevados aranceles y buscan el
libre comercio para sus exportaciones fuera del bloque comercial. Entre los paises miembros de
la alianza comercial se logra la integracion econémica o una unica region de libre comercio,
por ejemplo:

*ASEAN: Asociacion de Naciones del Sudeste Asiatico.

*UE: La Union Europea:

*NAFTA: Acuerdo de libre intercambio norteamericano y MERCOSUR: Mercado Comun de América Latina.
*Otros...




Mapa de los ejes comerciales mundiales
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D) Conclusion: los ejes comerciales mundiales.

El 85% de los intercambios comerciales se produce entre los paises desarrollados y los emergentes quedando

marginados los paises subdesarrollados.

» Ejes comerciales tradicionales: Principalmente entre América del Norte, Europa Occidental y Asia, por
ejemplo el comercio entre Estados Unidos-UE representaba el 30% del comercio mundial y el 53% del PIB
en el afio 2006.

» Ejes comerciales nuevos: sin embargo, el potencial econémico de China esta desplazando el comercio
hacia Asia. El antiguo ASEAN (10 miembros) se ha incorporado con China, Japén, Corea del Sur, Australia

y Nueva Zelanda al RCEP (bloque comercial del 2020). Este pacto representa el 30% del PIB mundial
y a 2100 millones de consumidores.
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Desde el siglo XIX se han desarrollado amplias redes de transporte (ferroviarias y viales),
maritimas, fluviales y aéreas (el transporte aéreo no es muy significativo para el transporte de
mercancias). Sin embargo, hay una evidente diferencia entre las redes viales de los paises
desarrollados y las de los subdesarrollados:

*En los paises desarrollados, las redes cubren el transporte de mercancias y el de viajeros.
*En los paises no desarrollados, las vias se orientan al transporte de mercancias.

El transporte es un elemento basico para la articulacion del mercado y del modo de
produccién capitalista. Gracias al abaratamiento del transporte, es posible (y rentable) el
transporte de mercancias de un lugar a otro del planeta y el actual proceso de
globalizacion econémica ha sido posible gracias a la revolucion de los transportes que
comenzo en el siglo XIX.

El turismo internacional esta sujeto a modas, es el turismo mas caro si exceptuamos en
los paises con una moneda mas fuerte, que se benefician de los tour operadores. Impulsa el
desarrollo econémico de muchas zonas pero se producen crisis en el sector. El 63% del
turismo mundial es absorbido por Europay América y la mayoria de los ingresos van a
parar a los paises ricos. Ademas el 70% de los turistas proceden de estos dos continentes.

Es una actividad que solo se realiza a escala nacional en los paises desarrollados, que
son los unicos con suficiente capacidad de consumo para que un sector amplio de la
poblacion pueda desarrollar esa actividad.



MORFOLOGIA URBANA. ESTRUCTURA FIGURADA
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Actividades directivo-financieras:
Las desempefan los que toman las decisiones sobre las actividades socioeconémicas, en el sector publico
o en el privado: banca, finanzas, ejecutivos y altos cargos de grandes.
«  GATT reuni6 a 110 paises, importancia del desarrollo de la informatica, los mayores centros financieros
son las bolsas de Nueva Cork, Tokio, Londres, Paris, Francfort...
« Hay dos modelos de localizacion para estas actividades: concentradas en un barrio administrativo o
city (Wall Street) o dispersas por la ciudad.

Actividades de servicios cualificados de |las empresas.
Hay una multiplicacion de las actividades del sector terciario y el surgimiento de empresas que ofrecen
servicios a otras empresas: marketing, consulting, informatica, autoempleo...
« Latendencia general de estas actividades es la concentracion en el centro de las metrépolis de los
paises desarrollados.

Servicios al consumo.

Las causas de este desarrollo han sido diversas: expansion de las ciudades hacia la periferia,
incorporacion de la mujer al mercado de trabajo (permitio a las grandes superficies establecer un
modelo de comercio fuera de los horarios habituales) y el incremento de las rentas y el nivel de vida.

« Ante esta invasion de las grandes superficies sobre el pequefio comercio tradicional

« Sociedades de consumo.

* localizacion de estos servicios se suele dar contigua a sus usuarios.

Servicios publicos: Estado del bienestar.

Desde la IGM, y sobre todo desde la IIGM, los estados asumieron la responsabilidad de proporcionar una
serie de servicios a sus ciudadanos: sanidad, educacion, cultura, deporte...

« Liberal: Hay poco sector publico, se intenta que estas actividades las cubra el sector privado con mayor
o menor fortuna.

« Socialdemocrata: Se intenta que los servicios basicos de esta indole sean cubiertos por el Estado.

Estos servicios se localizan teniendo en cuenta las necesidades territoriales mas que teniendo en cuenta
los principios del mercado. Se observan dos tendencias en la administracion de estos servicios:
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INTRODUCCION:

. El proceso de terciarizacion.

. Caracteristicas del terciario, localizacion y desequilibrios territoriales.

EL COMERCIO:

. El comercio interior: Tipologia (Mayorista. Minorista tradicional y minorista nuevo).
. El comercio exterior: balanza comercial, politica areas comerciales

LOS SISTEMA DE TRANSPORTES.

. Las caracteristicas y problemas

. Los sistemas de transporte:
Carretera. Ferroviario
Maritimo (Fluvial). Aéreo

EL TURISMO.
. La evolucioén del turismo: 1_modelo tradicional, 2_crisis, 3_nuevo modelo
. Las caracteristicas: La oferta y la demanda (extranjera y nacional). Los tipos de turismo

. Los espacios turisticos y sus repercusiones



REESTRUCTURACION PRODUCTIVA:

TERCIARIZACION DE LA INDUSTRIA:
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Estructura:

Mano de obra: contrastes entre trabajadores con y sin cualificacion. Importancia de contratos a
tiempo parcial
y economia sumergida.

Mecanizacion: alta. Sustitucion de personas por maquinas (autoprestacion). Trabajo a domicilio.
Consumo a distancia

Empresas: dominan las Pymes en comercio, grandes en finanzas, seguros...

Internacionalizacion: liberalizacion mundial. Empresas espaiiolas en el extranjero y
multinacionales extranjeras en Espafa

Factores de localizacion:

La concentracion urbana atrae a los servicios.
A mayor renta, servicios mas numerosos Yy especializados.

Servicios basicos de uso frecuente, ubicados en muchos puntos y poco frecuentes, en pocos
lugares

Los transportes favorecen el acceso a los servicios.

Desequilibrios territoriales:

Concentracion: de baja cualificacion en Andalucia, Ceuta y Melillay archipiélagos, en Madrid
por ser el centro administrativo y financiero y en comunidades terciarias de la costa
mediterranea (excepto Murcia)

Menor presencia: en comunidades interiores y Galicia por servicios poco cualificados y mayor
presencia del sector agrario.

Futuro: aumentan desigualdades y desequilibrios territoriales en funcion de las actividades
productivas y el reparto de la renta en Espana.

‘Espaiia en venta” (8 minutos )

http://mwww.lasexta.com/programas/sexta-columna/espaa-est-venta 2013100457272bced4beb28d44602befb.html



http://www.lasexta.com/programas/sexta-columna/espaa-est-venta_2013100457272bce4beb28d44602befb.html

18. Grafico sobre la evolucion de la poblacion ocupada (%) por sectores

economicos en Espana (1976- 2011).
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Empresas de servicios. 2013
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19. Grafico sobre la evolucion de los sectores de actividad en el Producto
Interior Bruto (PIB) en Espaia (2000-2010)
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En 2014, las comunidades con més poblacion de servicios eran: Asturias, Cantabria, ANAYA; pég- 237
Catalufia, Valencia sobre el 75%, y Andalucia (el 78). Madrid, Baleares y Canarias superan
A el 85% y Ceuta y Melilla el 90%. Las cifras con mayor PIB-servicios en 2014 estan
claramente relacionadas con las anteriores y las comunidades interiores en torno al 70%,
excepto Navarra y la Rioja
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http://www.dailymotion.com/video/x53qwcg_salvados-fenomeno-mercadona-01_news

 El comercio exterior de las importaciones y
exportaciones fue creciendo a lo largo del Siglo XX.
Las razones principales fueron el aperturismo franquista
Iniciado en 1959, la entrada en la Comunidad europea
en 1986 y la progresiva mundializacion de la economiay
especializacion regional. Aunque han existido
descensos importantes con las crisis sistemicas de la
economia espafola y mundial

 La balanza comercial espanola ha sido
tradicionalmente deficitaria (menos numero de
exportaciones que de importaciones). Las comunidades
autonomas mas activas en el comercio internacional son
Cataluia, Madrid y Andalucia.

« Destacan nuestras balanza positiva de alimentos,
semi-metallrgicos, automoviles y bienes de equipo
(2014). Importamos productos energéticos, bienes de
equipo, quimicos, manufacturas...



Fuente: Adiravas.
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La politica comercial exterior de la UE esta regida por el libre mercado
entre sus paises miembros y por los aranceles a las importaciones de
terceros paises. La UE firma tratados con otros blogues comerciales como

el TTIP con EEUU.

El area europea concentra el mayor volumen de exportaciones e
importaciones de Espafa. Nuestra balanza comercial es deficitaria con

Asia, Américay Africa.

Comercio exterior segun areas

geograficas. 2015
Datos provisionales
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MAPA 2. LA RED TRANSEUROPEA (RTE-T) Y LOS 30 EJES Y PROYECTOS PRIORITARIOS

Informacién obtenida por
Francisco Diaz
http://trenecicos.wordpgess.com




CARACTERISTICAS DEL TRANSPORTE EN ESPANA

. MEDIO FiSICO DESFAVORABLE: relieve accidentado que
dificulta y encarece la construccion de infraestructuras.

. REDES TERRESTRES Y AEREAS RADIALES.

. PREDOMINIO DEL TRANSPORTE POR CARRETERA para
pasajeros y mercancias.

*  MODERNIZACION DESDE LA DECADA DE LOS 80’ de
infraestructuras y sistemas de transporte.

. IMPORTANTES DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES en
accesibilidad e intensidad de trafico.

. FUERTE IMPACTO SOBRE EL MEDIO AMBIENTE.

«  INSUFICIENTE INTEGRACION DE LA RED ESPANOLA DE
TRANSPORTES con la red europea y mundial

A-67 entre Cantabria y la Meseta




SCEMADE BT
vl
MINISTERIO SRCCON G
&y DEFOMENTO  °rovems

suaomeceon cowmaL
sy

Lot fometa

)\ Bl
7 Frigine

== M0
o ek

hi |
- war)

lencla | 4

moosiges o
Cluai Real & 25"

Paesione

RED DE CARRETERAS DEL ESTADO)
Y RED DE GRAN CAPACIDAD

RED DE CARI

ERAS IADO

A covema(”y AT

Sta. Cruz
de Tenerfe
.

— i s
— oo sttt
= Canotorcs conmencinoss

RED DE GRAN CAPACIDAD AUTONOMICA

3112~ 20018 Conposisla

LosPalmas |
. < = ey
s
Viajeros
~—— Mercancias
== Mixta
F3 " - il i
Mapa 1.- Red de Alta Velocidad en Esp Comp PP dal de precios segin Red Global de ferrocarriles
itinerario. 2014

‘e La Coruiia - Orense

ALVIA: 89 €
= BUS: 16‘4 € Zaragoza - Barcelona
. Madrid-Valladolid avez9e T
e AVE: 9,9€ BUS:156€
_B_U_& SRS Madrid - Barcelona
s AVE:32€
BUS: 32 €
AVION: 35 €
Madrid - Toledo Madrid-Valencia
ALVIA: 12,7 o AVE: 21,7 €
BUS:54€ ™

BUS: 29,4 €
L—-"" wnnAVION: 39 €

Madrid - Cérdoba “*"™ =

—

AVE: 16,4 € Madrid-Ciudad Real "\, Madrid - Alicante
BUS: 17 € ALTARIA: 10,6 € U AVE: 19,4 €
BUS:13,3€ BUS:31,1€ .
Sartta Cruz de Tenerle

Madrid - Sevilla s v AVION: 80 € Lan Pemando Gian Cana
AVE: 22,7 € Madrid - Malaga . R
BUS: 22 € s AVE:239€
AVION: 104 € BUS: 24,8 €

AVION: 48 €

IANSPORTE

AConsia o

Fomt

Corredores mixtos

Akds
o gGion

Cartagena-Puento Cantagena

sl

i

s am






MODOS DE TRANSPORTE

CARRETERA

BARCO

AVION

REPARTO DE
COMPETENCIAS

N

"\ (rréFico
viajeros/
mercancias)

CARACTERISTI
CAS TECNICAS

REPARTO
TERRITORIAL

IMPACTO
AMBIENTAL

VENTAJAS




LOS PUERTOS ESPANOLES Y SU IMPORTANCIA, 2003
Gijon Bilbac

Ruina de los aeropuertos espafoles (9 minutos)
http://www.antena3.com/programas/espejo-
publico/noticias/aeropuertos-espanoles-perfecto-ejemplo-

derroche_20131209571c23936584a8abb5814761.html

TRANSPORTE AEREO. LOS AEROPUERTOS COMERCIALES ESPANOLES SEGUN EL NUMERO DE PASAJEROS, 2007

@ Sevilla

Miles de Tm. Huelva Unidad: Miles de pasajeros

- Mercancia 5 12705

Graneles liquidos 1. Madrid-Barajas
2. Palma de Mallorca

Graneles sdlidos 3. Barcelona

4. Gran Canaria
5. Tenerife-Sur
Contenedores 6. Malaga

7. Alicante

S.C. Tenerife

: 8. Lanzarote
Otra mercancia general % biza
10. Fuerteventura
11. Menorca
12. Tenerife-Norte

13. Valencia
14. Bilbao
15. Sevilla
16. Santiago

Casi un aeropuerto por provincia 17. Ameria

18. LaPalma
> . L Y 19, Asturias
"’ Mads de 4.000 pasajeros diarios ..’ Entre 300 y 4.000 Menos de 300 20. Girona
21. Reus
22. Vigo
Santander Bilbao 23. Granada
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http://www.abc.es/20111106/economia/abci-cuatro-viajeros-201111060112.html
http://www.antena3.com/programas/espejo-publico/noticias/aeropuertos-espanoles-perfecto-ejemplo-derroche_20131209571c23936584a8abb5814761.html
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Grafico 163. Evolucion del transporte de mercancias en el ambito nacional (millones de toneladas).

2007-2014
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Fuente: Elaboracion propia con dotos al L.
ViaJeros. 2015. Datos provisionales

Movilidad interior de viajeros en Espafia (2009) Transporte urbano Miles Variacion interanual %
Total 2.771.509
Maritimo L |
Ferrocamil  Aéreo 03 Autobus 1.652.084
s2— 49 | Metropolitano 1.119.425
e Transporte interurbano
905 Total 1.263.983
Autobus 651.823
Ferrocarril 572.146
Aéreo (interior)? 31.064
Maritimo (cabotaje)® 8.950
Transporte internacional
Fuente: Perfil ambiental de Espafia 2010. Ministerio de Agricultura, ~ Aéreo 144.471
Medio Ambiente / Ministerio de Fomento Maritimo 6.628

1. Se incluyen los tranvias y funiculares urbanos.
2. El tréfico interior solo incluye entradas.
3. Incluye solo pasajeros desembarcados.






El turismo espanol ha experimentado un fuerte crecimiento desde 1960, pasando por
tres etapas principales.

A este desarrollo han contribuido una serie de factores externos e internos
Modelo tradicional (afios 60-70)

« Externos: tras el final de la Il Guerra Mundial el desarrollo econémico, de la clase
media y de los transportes en la Europa occidental

« Internos: la situacion geografica de Espafna y los excelentes recursos naturales y
culturales. La devaluacion de la peseta en 1959 y los bajos costes. La politica
franquista que promociono el turismo de sol y playa para financiar la industrializacion
y equilibrar el déficit comercial. Pero este crecimiento desmesurado llevo a la
realizacion de infraestructuras incontroladas sin atender a los impactos sociales y
ambientales

Crisis del turismo (entre 1973 y 1985)

- Externos: la subida del precio del petrdleo y el auge de los competidores
internacionales en el sureste asiatico, balcanes, norte de Africay el Caribe.

 Internos: los precios poco competitivos del turismo espaiiol, motivada por algunas
razones como la subida de la inflacion y de los salarios.

Nuevo modelo (desde 1985)

- Externos: el ingreso de Esparia en la UE y la inestabilidad politica de los paises
turisticos emergentes

 Internos: el crecimiento del turismo interno, exceptuando momentos de crisis como
los inicios de la década de los 90 y la iniciada en 2007. El inicio del nuevo modelo
turistico todavia sin consolidar



DEFINICION: actividades realizadas por personas fuera de su entorno habitual por motivos de ocio, negocio u otros
sin remuneracion y durante un periodo consecutivo inferior a un afio y mayor a un dia (pernoctacion).

Sol y playa

Oferta turistica abundante y barata

Dirigida a clientes de poder adquisitivo medio o bajo

MODELOS DE
TURISMO

Fuerte estacionalidad

Dependencia de tour-operadores internacionales

Tradicional <

Despreocupacion por el impacto ambiental de la actividad

Oferta de calidad

Diversificacion de las actividades

Dirigida a clientes menos numerosos y mas diferenciados

Mas repartida en tiempo y espacio

Se pretende reducir la dependencia de tour-operadores
internacionales

Nuevo modelo <

Mas preocupacion por el medio ambiente




CARACTERISTICAS

FACTORES DE SU AUGE

MODELO
TURISTICO
TRADICIONAL
(anos 60y 70)

INTERNOS

EXTERNOS

CRISIS: Enfre
1973 y 1985.
Causas:

NUEVO
MODELO
TURISTICO
(a pariir de
1985)




EVOLUCION DEL NUMERO DE VISITANTES Y DE LOS INGRESOS POR TURISMO.
1955-2007

s |ngresos

Ingresos por turismo (millones de euros)
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Fuente: IET.

NGRESOS POR TURISMO EN ESPANA

- Vienen mas turistas...

—— Gastos totales = |ngresos totales Turistas
del viaje en Espafia (escala derecha)
Miles de euros
0.000 — 59.250
GASTOS
0.000 —
43.758 INGRESOS 45.153
0.000 —
Millones de personas
0.000 ~ 36.376 p o
TURISTAS
60,7
0.000 — B0
0.000 -0
: | — 20
i = =H =N = = =5 =5 =5 8 | 0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

' ...Pero dejan menos dinero por persona

—— Gasto medio = |ngreso medio

Euros . "
or turista or turista
1.000 P P o0s 941977 9663

800 —\—/’/—WTN

766 757 744 7369
600 — Descenso del gasto

medio por turista
entre 2011y 2014

400 —

200 —

0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
hasta
sept

Fuentes: Encuesta de gasto turistico Egatur (Ministerio de Industna,
Energia y Turismo), Banco de Espafia y elaboracion propia.



CARACTERISTICAS DEL TURISMO

El turismo sigue encabezado por el modelo de sol y playa,
aunqgue desde 1990 han cobrado importancia otras modalidades

La oferta turistica incluye: \ /

-vendedores (agencias, operadores):
ofertan alojamiento, manutencion y recreo
-instalaciones: 1,7 millones de hotelesy 1,4
de plazas extrahoteleras en 2014.

Los tipos de turismo:

1. “De borde de agua’.

La demanda: ~ , .
2. De montafnay ecologico

-extranjera: mayoria europea

(britanicos, alemanes, franceses, italianos y nérdicos). 3. Rural
Buscan modelo de sol y playa y causas estacionalidad
espafola: mayoria de Madrid, Cataluiia, Andalucia y Valencia. 4. Urbanc_)
Acuden también a la costa norte, interior y montafia. 5. Otras modalidades

Menor estacionalidad

AN




Pernoctaciones por tipo de
alojJamiento. 2015 %

Turismo rural

2,1
g;mplngs Albergues
05
Apartamentos
16,2

Hoteles
73,0

Pernoctaciones segun pais
de residencia de los viajeros*
2015

Variacion interanual %

Crecimientos mas significativos

Polonia 13,4
Francia 12,5
Estados Unidos 12,4
Descensos mas significativos

Dinamarca -2,3
Noruega -11,6
Rusia -50,3

*Entre los principales paises emisores

internacional. 2014
Dolares EE.UU. Miles de millones

Gasto de los turistas internacionales segun pais de residencia. 2015  177.2

Estados Espana
Unidos

Datos provisionales
Millones de  Variacion interanual. %
euros

TOTAL 67.259

Reino Unido 14.081

Alemania 9.761 -

Francia 7.077

Paises Nordicos 5.674 -2,3

Estados Unidos 3.316

Resto del mundo 27.348

Principales zonas turisticas. 2015
Millones de pernoctaciones

Establecimientos hoteleros Apartamentos turisticos

Isla de Mallorca 41,8 Isla de Tenerife 9,8
Isla de Tenerife 23,4 Isla de Gran Canaria 8,8
Barcelona 19,4 Isla de Lanzarote 7.3
Costa del Sol 17,7 Costa Blanca 5,8
Pernoctaciones en
establecimientos hoteleros
Millones
200
/m— 160
_\/ el extranjero
120
Residentes en Espana 80
40

"o7'08 '09'10 11 "12"13 714 15¥

* Datos provisionales

China Macao
(China)

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo



REGIONES Y CENTROS TURISTICOS
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« Repercusiones demograficas y del poblamiento: en las areas litorales incrementa la poblacién y extiende el
poblamiento urbano y las conurbanizaciones. En el interior puede frenar la despoblacion interior y contribuir a la
rehabilitacion de espacios culturales y naturales

. Econémicas_: ocupaba al 12% de los trabajadores en 2014 y mejora los equipamientos de servicios e infraestructuras de
las areas turisticas. Pero también exige una excesiva especializacion economicay social en las actividades
demandadas por los turistas y conlleva el abandono de otras actividades econémicas importantes.

« Medioambientales: en el litoral ha continuado la tendencia a la urbanizacion incontrolada provocando la desaparicion
de espacios naturales y la contaminacion. En el interior ha alterado los tradicionales paisajes agrarios



Modelo tradicional
Anos 60 y 70




Modelo nuevo




